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Kaupallinen radio 40 vuotta
- aani, joka vaikuttao

Kaupallinen radio on ollut osa Radio on viritetty tulevaisuuteen
suomalaisten arkea |0 40 vuoden ajan. Teknologian kehitys ja muuttuvat kuuntelutottumukset eivat

Se on vakiinnuttanut asemansa paitsi horjuta radion asemaa — painvastoin. Digitaalinen kuuntelu
merkittéivanad lilkketoimijana myos kasvaa, podcastit vakiinnuttavat paikkansa ja aanimainonta

; yhteiskunnallisena vaikuttajana. Se on kehittyy uusien innovaatioiden my6ta. Vuonna 2024 ldhes 30 %

viihdyttényt, tiedottanut ja yhdistényt suomalaisista kuunteli kotimaisten radioyhticiden tuottamia
audiosisaltoja — radiota, podcasteja ja tallenteita — viikoittain. Radio
on ajankohtainen ja reaaliaikainen, olipa kyse uutisista tai viihteesta.
Sen rooli on myos kansallisen turvallisuuden kannalta korvaamaton.

kuuntelijansa ajassa elavdalla tavalla.
I-(AUPALLINEN

RADIO

Tand vuonna juhlistamme sen matkaa
|a kuulostelennme tulevaisuutta!l

Tie syddmeen kay korvien kautta

Taajuuksilla jo nelja vuosikymmenta Radio on enemman kuin 83ni — se on tunne, tunnelma ja tarina.
40 vuotta sitten Suomi astui uuteen aikaan, kun kaupallinen radio aloitti Sen voima piilee kyvyssa herattaa muistoja ja vaikuttaa tunteisiin.
toimintansa. Vaatimattomasta alusta se on kasvanut merkittavaksi mediaksi Radiomainonta on tehokas keino jattda pysyva muistijalki.

ja elinkeinoksi, jonka mainostuotot nousivat vuonna 2024 yli /0 miljoonaan Kansallinen Radiotutkimus osoittaa, ettd 84 % suomalaisista
euroon. Radio tavoittaa viikoittain miljoonia suomalaisia, tuoden heidan kuuntelee radiota viikoittain, ja kaupallinen radio tavoittaa
arkeensa niin uutisia kuin viihdetta. Kaupallinen radio on lasna aamuruuhkissa, 3,4 miljoonaa kuuntelijaa. Radio on ja pysyy yhtenad Suomen
tyopaivissa ja vapaa-ajalla, yhdistaen kuuntelijoita ainutlaatuisella tavalla. vaikuttavimmista medioista.
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Vuosi 2024 lukuina

Kaupallinen Kaupallista radiota
radio tavoittaa kuunnellaan

ilioonaa suomalaista ,

ntelee kaupallista
jota joka viikko suomalaisista Viikossa

Radion kuunnelluin
hetki on klo

o-00 i3

arkiaamuna ﬂllmw

Kaupallinen radio on Suomessa poikkeuksellisen vahva. Luvut ja lahteet avattu julkaisussa myBhemmin
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Kaupallinen radio tavoittaa
3,4 Miljoonaa suomalaista vilkossa

|a 25-54-vuotiaista paivittain lahes puolet*

Kaupallisen radion tavoittavuus Kaupallisen radion kuunteluaika
Suomessa viikon aikana pdivassa / viikossa

67 %

Th4dmin/7h 29 min

75 %

Th9min/8h 4 min

0% 50 % 100 %

RadioMedia

*45 % 25-54-vuotiaista kuuntelee kaupallisia radioasemia paivittain. Lahde: Finnpanel, KRT 2024



2 RADIO TUO TULOKSIA 3 ERILAISET 4 RADIOMAINONNAN

6 RADION KUUNTELU

5 7 8 RADION MITTAAMINEN
MAINOSTAJALLE IKARYHMAT KOHDENTAMINEN AUDIOMAINONTA POHJOISMAISSA LUOTETTU MEDIA JA OSTAMINEN

Kaupallinen radio tavoittaa kaiken ikciset

Podcastien kuuntelu suosituinta nuoremmissa ikaryhmissa

Kaupalllisen radion ja podcastien viikkotavoittavuus %

I, S - Nuoret muistavat

15-24 v. _ 339, radiomainontaa parhaiten
» Katso lisaad sivu 23
s aa. T o
I 4 2 | |
Kaupallinen radio kulkee
1522 I, /7 2 mukana ruuhkavuosia el&van
_ 26 % kuluttajan arjessa
» Katso lisad sivu 24
I S0 %
45-54 v.
 REPA
o 55-64-vuotiaat ovat kulutus-
s ca I 75 - o
—64 v. _ S voimainen kohderyhma, joka
13% kaipaa itselleen suunnattua
B2 mainontas.
65 V. —
- LA > Katso liséd sivu 25

‘ Kaupallinen radio ‘ Podcast

Lshde: Finnpanel, KRT 2024 RadioMedia
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Audion kuunteluminuuteista
valtaosa on radiota

70 %

5%

25 % 33 %

Kaikki o+

‘ Liveradion kuuntelu
‘ Podcastit: radio-ohjelmat jalkikateen ja podcastit

Muu kuuntelu: streaming-musiikki, youtube-musiikki, oma musiikki yms.

Audion kuunteluosuudet keskimaaraisena paivana. R d d .
Lahde: Finnpanel, KRT 2024. Audion kuunteluosuudet viikon aikana, laskettu koko vuoden varttidatasta a 10Me [0
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Audion kokonaiskulutus kasvussao

Radion ja digitaalisen audion viikkotavoittavuus %, kaikki yli g-vuotiaat

Radio,
R S N S N pocdlcastit ja

80 % ohjelImatallenteet

e L R |
" Tavoitrtavat

40 % /] 89 O/O
suomalaisista

20 %

100 %

. viikoittain.
° 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

@ Radio yhteensa ‘ Kaupalliset radiot ‘ Digiaudio yhteensa

Lahde: Finnpanel, Kansallinen Radiotutkimus, vuosiraportit 201/-2024. Radion viikkotavoittavuus 9+ -vuotiaat ja Audio On Demand -sisaltojen kuuntelu Rad10Med1G
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IKARYHMAT

Kotimaisilla audiopalveluilia
1,3 Mmiljoonaa viikkokuuntelijao

Kuunnellut viikon aikana

FM-radio on
............................................................................................................. audiomuoto RadioPlay

Suomessada. .
9-24 v. 44% 10% XA Radioplayer

Kasvava maarad

suomalaisic (s\up|a

liveradiota seka

on demand -sisalto|a PCODPLAY

cligitaalisista
55 v. — ° o . o _ :
v 60 % 2% EEE audiopalveluista. MAREENA
‘ FM radio ‘ Molemmat ‘ Audiopalvelut +;?cgiii(r)rigirs],:ar&aetlut

Lahde: Finnpanel, KRT, lisakysymyksiin vastanneet 2024, radion livekuuntelu seka on demand -sisaltojen kuuntelu kotimaisilta radioyhtioilta RGd]OMed'lCI
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Radio parantaa kampanjoiden tuloksia, tuo lisatehoa, parantaa
brandiluottamusta seka aktivoi toimintaan.

6

RADION KUUNTELU
POHJOISMAISSA

5 " or cange

‘ 7 LUOTETTU MEDIA

8

RADION MITTAAMINEN
JA OSTAMINEN
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ROIOIIOSSOI Radiossa Vol
kohdennat mainostaa niin

- . . valtakunnallisesti
viesTisi kuin tarkkaan

clueellisesti
kohdentcen.

Erilaiset kohderyhmat
Wb/ AP tavoitetaan arjen
- eri tilanteissa jo

KATTAA -vuorokauden
KOKO aikoina.

SUOMEN
w0 ¢

RadioMedia



RADIOMAINONNAN RADION KUUNTELU RADION MITTAAMINEN

4 5 6 7 8
1 RADION KUUNTELU 3 IKARYHMAT KOHDENTAMINEN AUDIOMAINONTA POHJOISMAISSA LUOTETTU MEDIA JA OSTAMINEN

YI i 5 O Cl i n OSOI i I(Cl C' Suomessa toimii yli 50 kaupallista, eri profiileilla toimivaa radiokanavaa,

jotka myyvat mainosaikaa. Kanavia ja kanavaformaatteja on runsaasti,

mE E= - joten ne tarjoavat mainostajille erilaisia mediaymparistoja ja
I ' lyyvq C' r0| d IO I(Cl n ClVC' C' monenlaisilla sisaltoyhteyksilla. Vain netissa toimivat radioasemat

monipuolistavat radiotarjontaa.

ALUERADIOT BAUER MEDIA: SANOMA MEDIA FINLAND: DIGITAALISET

| BAS Mﬂeh'\ /siiror LT 1005
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https://radiomedia.fi/radiokanavat/

ON MITTAAMINEN

25-54-vuotiaiden radion kuuntelusta 73 %
on kaupallisten radiokanavien kuuntelua

Kaikki yl 9-vuotiaat 25-54-vuotiaat

SYelglelagle SYelglelagle
(o) (o)
Bauer Media 33,8% : 45,4%
48.8 % Bauer Media
45,6 %
Muuft yht.
17,4 %

Kaupalliset kuunteluosuudet yhtioittain
Lahde: Finnpanel, KRT, vuosiraportti 2024

8 RADI

JA OSTAMINEN

RadioMedia
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Total ROMI* on merkittavasti korkeampl,
kun radiomainonta on mukana mediamixissa

Total ROMI:

e Audio kannattaa pitaa mediapaletissa mukana
sen positiivisen Total ROMI -vaikutuksen takia

o« Keskimaarainen mainonnan Total ROM| on 5,9
Audiomainonta kun audiomainonta on mukana mediamixissa

mukana

mediamixissa Audiomainonnan positiivinen

5,9 oman vaikutus total ROMI:n on
AUEIoMainontas kasvanut viime vuosina

ay 1%

Dagmar analysoi audiomainonnan vaikuttavuutta hyodyntaen pitkalta ajalta keraamaansa dataa. *ROMI “Return on marketing investments” mittaa markkinointi-investointien tuottoa. R d - M d -
ROMI kertoo, kuinka paljon markkinointiin investoidut eurot ovat tuottaneet myyntia, katetta tai lilkevaihtoa. Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI -tietopankki (yli 200 mallinnusta) aqaioivieaia
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Audiomainonnan ROMI on korkein kaikista
offline-medioista ja audiomainonnalla on
pisin vaikutusaikao

Medioiden vaikuttavuuden
puoliintfumisaika, viikkkoa*
2020-2024

0,5 0,5
0,4

ROMI 2012-2023

4,9

Total Media Sanoma- Aikakaus- Audio Ulko- Elokuva- Audio Sanoma- Aika- Ulko- Elo- WebTV Display Meta SEA
lehdet lehdet mainonta mainonta lehdet kaus- mainonta kuva-
lehdet mainonta

* Mainonnan vaikuttavuuden puoliintumisaika on se aika, jonka jalkeen viela puolet mainonnan myyntia tai verkkosivuliikennetta ajavasta vaikutuksesta on jaljella.

Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI-tietopankki (yli 200 mallinnusta). ROMI on markkinoinnilla tuotettu lisamyynti jaettuna markkinointi-investoinneilla Rad-ioMed-ia
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Vaikuttavuusindeksi:

Audiomainonta vahvistaa brandia ja aktivol

Mediatoimisto Dagmarin vaikuttavuusindeksin avulla
voidaan arvioida jo suunnitteluvaiheessa millainen

vaikuttavuus mediavalintojen kautta mainonnan
kokonaisuudelle saadaan. Vaikuttavuusindeksi ei
ota kantaa kohderyhmaan.
Median

vaikuttavuus on  Mediavalintojen ja -investointien on havaittu
keskimadradista selittdvan noin puolet markkinointiviestinnan
korkeampi. vaikuttavuudesta. Toinen puoli
TA\_/_OITE: vaikuttavuudesta selittyy muilla tekijoill,
Brandin kuten luovalla sisalléll3 tai brandin asemalla.

vahvistaminen Datan avulla on luotu tilastollinen malli eli

laskukaava, joka tuottaa indeksiluvun erilaisille
mediabudjettiyhdistelmille. Tyokalu huomioi myos
TAVOITE: erilaiset mainonnan tavoitteet.

Aktivointi / toiminta _ _ _
» www.dagmar.fi/vaikuttavuusindeksi

Lahde: Dagmar 8/2024, ROMI -tietopankki (yli 200 mallinnusta) ja Kampanjatutkimustietopankki (1200 kampanjaa)

RadioMedia


http://www.dagmar.fi/vaikuttavuusindeksi
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Radio kasvattaa luottamusta brandiin

Radion sisdllyttaminen Hyvin branddadtyt radiomainokset
kampanjoihin kasvattaa kaksinkertaistavat mainonnan
brandin luottamusta luottamusvaikutuksen

14,1 %

2 X

Radio osana Ei radiota Keskiarvo alle Keskiarvo yli
kampanjaa Fluency-arvon* Fluency-arvon*

SuomiRap, Bauer Media

* System1 Fluency rating mittaa sita, miten hyvin brandi on tunnistettu ja linkitetty mainokseen

Lahde: Peter Field & the IPA- databank seka Source: System1 ja Radiocentre, 55 kampanjaa & 50,000+ UK vastaajaa, mediat painotettu GRP:n mukaan Rad10Med1a
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Audiomainonta lisaad brandin
mahdollisuutta tulla kuluttajan
valitsemaksi

30 Online

100% — Host-
read

30
second

Keskiarvo

5% I RN 60/0

15
second

oo — | N

| * choice-uplift
= valituksi tulemisen

Pocdcast Radio Dentsu AE horms todennakdisyys

Lahde: DENTSU, TV: Tvision/Lumen UK TV Panel. YT, Instream, Facebook Feed, Banners: Lumen digital panels. Press: Lumen Omnibus. R d M d .
OOH: AMADOOH project. IG, FB Watch, TikTok: Lumen studies (weighted to be consistent with passive panel) agioivieqaia



IKARYHMAT JA OSTAMINEN

1 8 RADION MITTAAMINEN
RADION KUUNTELU

POHJOISMAISSA 7 LUOTETTU MEDIA

3 ERILAISET 4 RADIOMAINONNAN

5 6 RADION KUUNTELU
KOHDENTAMINEN AUDIOMAINONTA

Audiomainonta vaikuttaao
ostoprosessin kaikissa vaiheissa

Radiosta tai podcastista kuullun adadnimainonnan vaikutus ostoprosessiin

Saanut harkintaa aktivoivan vinkin
tuotteesta, palvelusta tai ostopaikasta

Suuhnnittelu . Saanut hyodyllista tietoa tai i.qleoita
ja harkinto oston suunnitteluun liittyen

Muuttanut mielikuvaa tuotteesta,
palvelusta tai ostopaikasta

Tehnyt lopullisen paatoksen tuotteen,
Ostotilanne palvelun tai ostopaikan valinnasta
mainontaa kuultuaan

Vahvistanut tunnetta oikean valinnan
Oston jalkeen - tekemisestd tuotteen, palvelun tai
ostopaikan suhteen

Baver
Y Fe
Group

Lihde: Bauer Media, yhteistydssa Kantar ja Mall Voice, AGnimainonnan vaikuttavuustutkimus 2024 (N=2 264) Rad10Med1Q
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MAINOSTAJALLE

JA OSTAMINEN

Kaupallinen radio tavoittaa erinomaisesti

kulutusvoimaiset ikaryhmat

79,5 %
76,5% 75 Oo/o

60 000 €

68,7 %

. 1%

40 000 € -

50,5 %

61,

20 000 €

B

18-24 v. 25-34 v. 35-44 v. 45-54 v. 55-64 v. 65-74 v.

‘ Ansiotulot, ka €/vuosi ‘ Paaomatulot, ka €/vuosi

‘ Kaupallisen radion viikkotavoittavuus %

Lahteet: Verohallinnon tilastotietokanta / Tulot tulonsaajaryhmittain ja ikaluokittain 2023 ansio- ja paaomatulot. Finnpanel, KRT 2024

Verohallinnon ansio- ja paaomatulo-
selvityksen mukaan suurimmat tulot ovat
35-64-vuotiailla suomalaisilla.

Vaikka nuorempien ikaryhmien ansiotulot
ovat pienempia, he ovat kuluttajina
aktiivisia, uteliaita ja valmiita kokeilemaan
uutta.

Kaupalliset radiot tavoittavat erinomaisesti
kaikki nama kohderyhmat — viikoittain.

RadioMedia
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15—-24-VUOTIAQAT: Nauttivat shoppailusta ja ovat kokeilevimpia
kuluttajia. He kayttavat aikaa eri merkkien huolelliseen vertailuun,
tuotteiden ulkondko ja design on hellle yhta tarkeaa kuin laatu.*

Faktaa 9—24—vuo’ri0|iden kuuntelustar: Nuoret muistavat parhaiten radiomainontaa

15-24-vuotiaiden mainonnan muistamisen keskiarvo

» Yli puoli miljoona (560 000) nuorta kuuntelee on 44 %, kun keskiarvo on 36 % (kaikkien vastaajat)

viikoittain kaupallista radiota.

« Kaupallinen radio tavoittaa kohderyhmasta 56 % 5
viikoittain, podcastit seka radio-ohjelmien tallenteet 44 Y%
37 % o
36% 349,

26 %. I

e 9-24-vuotias kuuntelee kaupallista radiota keskimaarin
15-24 v. 25-34 v. 35-44 v. 45-44 v. 95-69 v.

32 %

193 min viikossa, podcasteja keskimaarin 86 min.

Kaupallisen radion
kuunteluaika kasvoi 8 O/
kohderyhmdassa O
edelliseen vuoteen verrattuna.

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2024. RadioMedia mainonnan tietopankki / Norstat 2018-2025, 15-69-vuotiaat kaupallisen radion kuulijat.
* Kantar Media Mind Kuluttaja Y2024 (Merkittava osa kohderyhmasta yleensa taysin tai jokseenkin samaa mielta vaittaman kanssa ja R d . d .
tilastollisesti todennettu merkittava tai vahva yhteys, p.Chi-2 Merk.) d 10Me 1d
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25-54-VUOTIAAT: Kulutusvoimainen, monipuolinen kohderyhmé,
joka arvostaa laatua seka tarjouksia. Verkko-ostaminen helpottaa heidan

elamaansa.*

Faktaao 25—54-Vu01'i0|i0|en kuuntelusta Kaupallisen radion varttitavoittavuus kohderyhmadssa

« Joka arkipaiva miljoona 25-54-vuotiasta kuuntelee

kaupallista radiota. St
MA TI KE TO PE LA SuU
« Kaupallinen radio tavoittaa kohderyhmasta 75 % 250
viikoittain, podcastit seka radio-ohjelmien tallenteet
26 %.
200
e Radio on ruuhkavuosien pelastus: se tarjoaa valmiiksi
suunnitellun ohjelmavirran ilman, etta kuuntelijan
: .. : : .. s e e 150
tarvitsee tehda valintoja. Tuttujen juontajien aanet
rauhoittavat, ja uutiset, ajankohtaiset asiat seka
musiikki tulevat vaivattomasti. Radion helppous ja 100
yllatyksellisyys tekevat siita taydellisen kumppanin
Kiireiseen arkeen. 50
0

klo 61218 6 12 18 6 12 18 61218 6 1218 6 12 18 6 12 18

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2024
* Kantar Media Mind Kuluttaja Y2024 (Merkittava osa kohderyhmasta yleensa taysin tai jokseenkin samaa R d . d .
mielta vaittaman kanssa ja tilastollisesti todennettu merkittava tai vahva yhteys, p.Chi-2 Merk.) d 10Me 1d
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55-64-vUuoTiaadTt: ovat kuluttajina uskollisia hyvéksi havaitsemilleen
tuottellle ja tfuotemerkellle, seka arvostavat kotimaisuutta. Ovat myos valmiita
Mmaksamaan laadusta.*

_ OSTOKSET

Faktaa 55-64-vuotiaiden kuuntelusta

Olen valmis kokeilemaan uusia tuotteita 50 %

« Kaupallinen radio tavoittaa kohderyhmasta 75 % viikoittain, Olen hyvin tarkka joissain ostoksissa

podcastit* 13 %. ja toisaalta voin panostaa paljonkin
sellaiseen mista olen todella kiinnostunut

75 %

Kun todella haluan jotain

55-64-vuotiaiden suhtautuminen e

elamaan, kuluttamiseen ja0 mainontaan**

35 %

Hyoédynnan tarjouksia 81l %

. K.c.)h.(.:l.eryhmalla on merkittava tulotaso, mita parantaa lainojen Salielesar relver sEnsiee L en
vahaisyys. mieluummin laatuun

Ostan tuotteita tai palveluja mieluiten

« He haluavat nauttia elamasta ja panostavat itseensa. verkkokaupasta

« Kuluttajina 55-64-vuotiaat ovat tarkkoja, mutta toisaalta

panostavat paljonkin itseaan kiinnostaviin asioihin. Mainokset ovat yleensd minulle

I . . ) kohdistettuja
« He eivat koe mainonnan olevan heille suunnattua, vaikka

voisivat saada niista hyvaa tietoa tuotteista ja palveluista,
seka tarjouksista, mita mielellaan hyodyntavat.

Mainoksissa nakyy aina vain nuoria ja
kauniita ihmisia

Mainoksista saan hyvaa tietoa uusista
tuotteista ja palveluista

Minun helppo samaistua mainoksissa

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2024 » .. epeeer . . ep s
* Kantar Media Mind Kuluttaja Y2024 (Merkittava osa kohderyhmasta yleensa taysin tai jokseenkin samaa mielta I nakyvun henkiloihin tai asioihin

vaittaman kanssa ja tilastollisesti todennettu merkittava tai vahva yhteys, p.Chi-2 Merk.)
™ Erillistutkimus b5+ -vuotiaat -tutkimus, IRO Research 2024, otoskoko 2002, 55-64-vuotiaat n=/14 . .
** Taysin samaa mieltd (1) + samaa mielta (2) vastaukset. Kysytty asteikolla 1-5, misséa 5 - taysin samaa mielta ja 1- taysin eri mielta RGd10Med1G
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Radio on kuuntelijan ystava ja arjen rytmittaja.
Radio liittyy moniin tilanteisiin ihnmisten arjessa
— se tuo varia ja antaa seuraa.

Radio on
28181 (e[gle
kuluttajan
arjessa

bllli iy
S 5 e
Shrjfe

RadioMedia
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Radio on mukanao

paivan j[oka hetkessa

Kaupallisen radion tuntitavoittavuus viikon eri padivind ikdryhmadssa 25-54-vuotiact

(000)

400 MA T KE TO PE LA SU

350
300
250
200
150
100

50

0
KLO 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20

MA 7.30 T118.00 KE 15.00 TO 16.30 . LA 11.00 SU 10.00

L&hde: Finnpanel Oy, KRT 2024 RadioMedia
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Radio tavoittaa tasaisesti ympari vuoden,
myos kesalla

Kaupallisen radion viikkotavoittavuus viikon eri pdivind ikadryhmassad 25-54-vuotiaat

tammi helmi maalis huhti  touko kesd heinad elo syys loka marras |joulu
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200

0

‘ Kaupallinen radio ‘ Kaupallinen tv

Lahteet: Finnpanel Oy, KRT kuukausiraportit 2024, TV-mittaritutkimus 2024 RCId10Med1CI
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2 RADIO TUO TULOKSIA 3 ERILAISET

1 RADION KUUNTELU MAINOSTAJALLE

Radion kuuntelu on mahdollista
Myos muiden toimien ohessa

Radio on aidosti O
-media, joka kulkee kuuntelijoiden
mukana aamusta iltaan. o

kuuntelee audiota paivittaisten

Digitaalinen kuuntelu kasvattaa toimintojen ohella, kun

kohtaamisia ja tuo radion entistakin heidan mielensa ja korvansa ovat
enemman lasna kaikkialle. avoimia, tarkkaavaisia ja

herkimpia brandien viesteille.

RadioMedia

Lahde: Audacy Rituals Survey conducted by Alter Agents, July 2022



2 RADIO TUO TULOKSIA 3 |||||| SET
MAINOSTAJALLE IKARYHMAT

Radiota kuunnellaan

kotona, autossa ja toissa - kaikkiallo

TyoO TyoO

34 % 31 %
Auto
40 %

Auto
33%

Koti
31 %

Koti
21 %

NMuu
25-54 WM 4% 54-64
-vuoftiaat -vuoftiaat

Kaupallisen radion kuuntelun jakautuminen kuuntelupaikan mukaan, laskettu koko vuoden minuuttimassasta. Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2024 RGd10Med1G
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Liveradio ja audio-on-demand
-sisallot taydentavat toisiaan

Liveradio On-demand-

tarjoaa piristysta ja seuraa Mmusiikkia
suosikkikanavan tuttujen aanien parissa. kuunnellaan, kun
Samalla se pitaa kuuntelijan ajan tasalla ja halutaan vaikuttaa

luo yhteyden laajempaan maailmaan. omaan mielialaan.

Podcasteja

kuunnellaan viihtymisen ja ajankulun vuoksi. Niista
halutaan oppia tai syventaa ymmarrysta tietysta aiheesta.

Lahteet: Generation Audio, Radiocentre/Differentology & Nain suomalainen kuuntelee 2023 -tutkimus, Nepa / IAB audiotyoryhma Rad10Med1C|
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Racdio on paljon muutakin kuin vain aani radiossa
- se mahdollistaa kohtaamisia myos livena

Radio oli ensimmainen sosiaalinen Lahes kaksi miljoonaa suomalaista Radion loppuun myydyt risteilyt
media ja kuuntelijat paasivat (44 %) kavi maksullisella keikalla ovat kiehtova konsepti, joka yhdistaa
osallistumaan ohjelmiin. Radio NRJ1 tai festivaalilla vuoden 2024 tammi- suomalaisten lempiasiat: juontajat,
mahdollistaa edelleen reaaliaikaiset TikTokissa heinakuun aikana.” musiikin ja risteilyn!

keskustelut toisin kuin vaikkapa , T ® onvyli
sanomalehti tai televisio. v Lyl 160 000
Lisaksi monet radioasemat ja ,. B\ seuraajaa.
-juontajat keraavat sosiaalisen Lelisp
median alustoille vankan seka Radio Rock

interaktiivisen fanijoukon. risteilyjd on

Radioasemien |[arjestamat
festarit, konsertit ja tapahtumat
keraavat vuosittain
satojatuhansia faneja.

|arjestetty |O

Radio on edelleen merkittavin : - 41 Blg ) al yli 30 kertaa!
ldhde uuden musiikin lBytamiseen: Suomipop-festarit 4 : ' B Y ¢
TikTokista biiseja poimii soitto- jarjestettiin 2024
listalleen joka neljas Spotify-kayttaja, samanaikaisesti
mutta radiosta niita poimii viela kahdella paikkakunnalla i
useampi eli joka kolmas.* kerdten yli 50 000 G N g -'gddla*zjézf:'
osallistujaa. ' o AN Y L TS * N

" _Portion Boys: h:
g lavalla- : C§ e

*|_3hde: Teosto, Musiikin kuuntelu Suomessa 2024 T RGd10Med1G
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Voit sulkea silmasi, mutta et korviasi.

RadioMedia
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Audiomainonnan saama huomio on ylivoimainen

Huomio (attention) mediamainonnassa kertoo, kuinka

Keskimadraiset huomiosekunnit paljon kuluttajat kiinnittdvat huomiota mainoksiin eri
1 000 Mmainoshayttoa kohden 10 126
6 100

3 975 4 430
1416 1594 1610 I
Tv

Display Ulko- Printti Sosiaa- Online Sertsy Auele Lisaksi huomiomittauksen avulla voidaan vahentas

mainonta (koko linen video norms mediamainonnan hiilijalanjalkea. Tarkemmin kohdennetut
2m? sivu)  media (mainonnan ka.) kampanjat vahentavat mainonnan aiheuttamaa hukkaa, mika
edistaa seka taloudellisia etta ekologisia hyotyja.

mediaymparistoissa — onko mainonta todella saanut huomiota!

Audiomainonnan huomiosekunnit ovat 56 %
suuremmart vrt. muuhun mainontaan keskimaarin.

6 501 Monessa muussa mediassa iso 0sa mainonnasta jaa huomiotta,

jolloin mainospanostukset valuvat hukkaan.

Mainonnan tehokkuutta voidaan parantaa kohdentamalla se
medioihin, joissa mainokset kiinnittavat enemman huomiota.

Kasvava maara tutkimuksia osoittaa, etta huomion mittarit
ennustavat mainonnan liiketoimintavaikutuksia paremmin kuin
pelkka altistuminen.

RadioMedia

Lahteet: Attention Economy Study 2023, Dentsu/Lumen, Screenforce Attention opas 2025
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Audio on "aina paalla”

Aivomme kasittelevat kuulemaamme koko ajan, myos tiedostamattamme.
Koska emme voi sulkea kuuloaistiamme, niin audio vaikuttaa, vaikka siihen
ei kiinnittaisi huomiota.

Audiomainos,
jota kuunnellaan
aktiivisesti IIman

hairiotekijoita, tuo

100 % — 78 0/0 — 36

Vastaajien :
: .. huomiarvon
keskittyessd aivan

Mmuihin asioihin,
taustalla soitettu
audiomainos toi

Oikein muistettujen brandien %-osuus
Neuro State (Attention / huomio)

50% — 30 % — 27
huomioarvon
0% 1,8
Vahainen huomio Keskimaarainen Korkea huomio
audioon huomio audioon audioon

O itse raportoitu ‘ Neuro State -mittaus

Lshde: Mumbrella360, ARN Neurolab 2022 RGd10Med1CI
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MAINOSTAJALLE KOHDENTAMINEN

Adni vaikuttaa tehokkacasti:

Adanimainonta herattaa henkilokohtaiset
kokemukset ja mielikuvat

Siksi se on niin vaikuttavaa. 2 TAVOITTAA JA VAIKUTTAA

Yksi aanimainoksen soittokerta herattad
kymmenia tuhansia henkilokohtaisia muistikuvia
kuuntelijoissaan. Kiukaan sihahdus palauttaa mieleen
itselle tutun saunan ja sen tunnelman tuoksuineen ja
maisemineen. Visuaalinen mainos ei pysty samaan, silla
jonkun toisen valitsema kuva ei ole koskaan henkilokohtainen.
Omien mielikuvien heraaminen tekee kuullusta mainonnasta
visuaalista mainontaa vaikuttavampaa.

—+ Henkilokohtainen mielikuva vaikuttaa tunteisiin

—+ 90 % ostopaatoksista perustuu tunteeseen.

HUOMATAAN, VAHVISTAA
BRANDIN MUISTAMISTA

Jotta mainonta olisi vaikuttavampaa, on
Mmainonnan huomaaminen olennaista.
Audiomainonta saa 56 % korkeammat huomiosekunnit
Kuin muu mainonta keskimaarin. Audiomainonta myos
tehostaa brandin muistamista 8 % muita medioita
tehokkaammin.

3 ANTAA MAINONNALLE TONALITEETIN

Yhdenmukainen, kaikki media-alustat
Iapdiseva aanenkaytto vahvistaa brandin
tunnistamista ja muistamista tehokkacasti.

Adni antaa tunteen kaikelle mainonnallle, myos
nahdylle. Esimerkiksi nahdessasi Silja Linen logon, alkaa
melodia todennakoisesti soida mielessasi. Vastaavasti kuulet,
milta Puuilon mainos “Tuutko hakee? En. Tuun.” kuulostaa,
vaikka nakisit vain tekstin.

RadioMedia

Lahteet: Attention Economy Study 2023, Dentsu/Lumen seka professori, aivotutkija Minna Huoti
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Audiomainonnan monet muodot

Adnella voidaan puhutella monipuolisesti

Vaikuttavuuden kasvu audiokampanjoissaq,
|oissa promootio mukana vs. kampanjat joissa el promootiota

Spottimainonnaillla viesti valittyy

Ostanut tuotteen / aikoo asioida
tehokkaasti ja nopeasti laajalle kohdeyleisolle.

Mainonta on minulle ajankohtaista
Radio tarjoaa monipuolisia erikoisratkaisuja,

mm. kanavapromootiot, ohjelmayhteistyot,
podcast-yhteistyot seka omat podcast-
ohjelmat.

Lisasi kiinnostustani tuotetta / palvelua kohtaan
Mainos erottuu positiivisesti muusta alan mainonnasta

Mainonnan muistaminen
Erikoisratkaisuiden avulla brandi
puhuttelee kohdeyleisda henkilokohtaisemmin
linkittyessaan vahvasti suosikkikanaviin,
-ohjelmiin ja -persooniin.

Mainonta on kiinnostavaa
Hakenut tai aikoo hakea lisatietoa tuotteesta

Nettopitaminen (erittain+tmelko)

Digitaciliset erikoisratkaisut mahdollistavat
kohdennuksen myds niche-kohderyhmille

Mainonta sopii tuotteelle/palvelulle

Suositellut tai aikoo suositella tuotetta
Erikoisratkaisut nostavat selvasti kampanjan

huomioarvoa, brandin erottuvuutta ja
kiilnnostavuutta, seka aktivoivat toimintaan.

Katsoo kuuluvansa kohderyhmaan

Puhunut tai aikoo puhua tuotteesta tai mainoksesta

o
x

50 %

Lshde: Sanoman tietopankki, vaikuttavuustutkimukset, IRO 2013-2024 RadioMedia
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Mainhoksen luovalla toteutuksella on
Mmerkittava rooli

Mcainonnan tehosta syntyy
50 % luovuudesta |a 50 % Mmediaostoista*

X 12

Mainonnan tuottavuuteen vaikuttavat tekijat
ja niiden vaikuttavuuden kertoimet:

Luovuus on
merkittavin
ROI:hin

x1.6 x1.7 Xx20 X253

vaikuttava

x1.1 x 1.2 tekija, johon
voimme
00000 -
Target Laydown /  Budget Cost / Brand: Multimedia Budget Budget Creative quality
audience Phasing setting Product Performance setting setting
across  seasonality across across
variants portfolios geographies

Lahteet: *Kantar ja Accelero The drivers of Profiability 2023

x 20

Brand size

RadioMedia
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Strateginen tai taktinen, lyhyt- tai pitkckestoinen tavoite:

Luovan toteutuksen vaikutus
caudiomainonnan tehokkuuteen

Vasempaan divopuoliskoon vaikuttavat Oikeaan aivopuoliskoon vaikuttavat elementit
elementit lisaavat ostoaikelta rakentavat brandimielikuvaao
|a vaikutus on lyhytkestoisempi pidemmalla aikavalilla
Yksipuolinen viestinta (testimoniaalit) Elinvoimaiset hahmot
Toimintakehotukset (Call To Action) Tarina, joka avautuu

Toistot mainoksen sisalla Selkea paikan tuntu

Vertailut ja vaitteet Sotto Voce ja tauot (Dramatic Intimacy)

Tiedot ja luvut Odottamattomat kontekstuaaliset aanet
Tuotteen tai palvelun ominaisuudet Elaman aanet
Tekninen kieli (raskaat kayttoehdot) Dialogi

Vahva tuotekeskeisyys Sanoilla leikkiminen

Tasaisuus, aanen syvyyden puute Erottuvat aksentit tai murteet

Erittain rytmikas musiikKki Musiikki, jossa melodia erottuu

Lahde: Listen Up! System1 & RadioCentre 2023, tutkimuksen taustalla RadioCentren ja IPAn tietopankit, System1:n R . .
mainonnan vaikuttavuuden mittaus seka Olrando Wood teoria mainonnan elementtien vaikutuksista eri aivolohkoihin Gd10Med1G
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Brandin kuuloisilla audiomainoksilia
pcarempiin tuloksiin

The Four Cs of a Successful Audio Strategy = By Ralph Van Dijk, Eardrum

Codes - Adanitunnisteet |a sonic logot Consistency - Johdonmukaisuus

Pirstaloituvassa mediaymparistossa brandin aani- Radiossa, jossa ei ole visuaalisia elementteja,
identiteetti toimii liimana, joka yhdistaa kaikki kohtaamiset. aani-identiteetin johdonmukaisuus on kriittista.
Esimerkiksi TikTokin aanibrandi osoittaa, kuinka tunnistettava Menestyvat brandit rakentavat tunnistettavan ja
aanimaailma voi rakentaa globaalin brandin. pitkajanteisen tavan puhutella yleisbaan.

Creativity - Luovuus
Kuuntelijat tekevat sekunneissa paatoksen siita,

4

Consolidation - Keskittaminen
Radiossa brandi voi hallita omaa kategoriaansa

kuuluvasti ja vaikuttavasti. Keskittamalla strategisesti kilnnostaako mainos vai ei. Radiomainonnan kultainen
ja johdonmukaisesti radioon, brandi erottuu — ja kuuluu saanto on tehda kuuntelijasta osa mainosta — antaa tilaa
selvasti yli kilpailijoiden. mielikuvitukselle ja osallistaa tarinaan.
RadioMedia

Lahde: Radiovuositilaisuus 12.3.2025, Ralph Van Dijk, Eardrum
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Radiomainonnan
ostaminen

- Radioyhtioiden ja mediatoimistojen ammattilaiset auttavat sinua kanavavalinnoissa seka
oikean peitto- ja toistotason maarittelemisessa.

- Ostamisessa kulkee mukana kuuntelijamaaratieto KRT:sta*. Radioyhtiot ja mediatoimistot
kayttavat sahkoisia jarjestelmia radiokampanjan kuuntelijoiden seka muiden tunnuslukujen,
kuten mainoshintojen, laskentaan.

- Kampanjaa suunniteltaessa on tarkeaa yymmartaa radion rooli ja maaritella radiokampanjalle
mm. tavoittavuus- ja toistotasot seka tavoitteiden kannalta realistinen kokonaisbudjetti.

« Yksiradiomainonnan erityispiirre on mahdollisuus valita mainosten esitysajankohta tiettyna
quiomqinonqu paivana jopa 15 minuutin tarkkuudella. Lisamaksusta saadaan mainos soimaan esimerkiksi
VOiOlOIOII"I ostaa tasatunnin aikaan tai uutislahetyksen ja saatiedotuksen valiin.

suordadn « Valtakunnallisilta radioyhtioilta on mahdollista ostaa kohderyhmakampanjoita radioyhtion
maarittelemista kohderyhmista.

Tal

- Radiotalot tarjoavat brandin tunnettuuden kasvattamiseen ja kuuntelijoiden aktivoimiseen
ohjelmayhteistyota, promootioita tai muita erikoisratkaisuja.

kautta.

 Radiomainontaa voi ostaa myos suoraan tai ohjelmallisesti digitaalisille alustoille kuten
Suplaan, Podplayhin tai RadioPlayhin.

*KRT Kansallinen radiotutkimus Rad'iOMed'ia
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Suomessa kuunnellaan radiota
enemman kuin muissa Pohjoismcaiissa

Radion paivittdaiset kuunteluminuutit Radlio tavoittaa eri Pohjoismaissa Iadhes saman
Pohjoismaissa verran kansalaisia, pdivatavoittavuus
Suomi
comin [ o
Tanska
80 min I s -
Ruotsi Ruotsi
BN 73 min D o1 -
Norja Norja

79 i N -

Lahteet: 2024 Finnpanel/Suomi, Kantar/Denmark, Nielsen Media Research/Norja, Kantar Sifo/Ruotsi. R . .
Huom: Eri maiden tutkimuksissa on kaytetty erilaisia menetelmia, ja eri kohderyhmia, minka johdosta ne eivat olet taysin vertailukelpoisia. CId10Med1a
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Lahteet: Finnpanel/Suomi, Kantar/Denmark, Nielsen Media Research/Norja, Kantar Sifo/Ruotsi.

Huom: Eri maiden tutkimuksissa on kaytetty erilaisia menetelmia, seka eri kohderyhmia, minka johdosta ne eivat olet taysin vertailukelpoisia.
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Radio on luotettu media

Raol_io_on Iu_o’re’raan_ eni’ren_Eqroopassq, Luotetuimmat
II’=:"oeho|l?>ollsmcal|sso| radio on erityisen luotettu mediat eri maissa

Sl 82% | RERP
@ Radio
s,  RYCAEEENLN ¥
‘ Printti media ’

‘ Internet
| |

o
- 13% @ Sosiaalinen media
|

0% 50 % 100 %

‘ Luottaa ‘ Ei osaa sanoa ‘ Ei luota

Ldhde: EBU Media Intelligence Service — Trust in Media 2022 RadioMedia



‘ 2 RADIO TUO TULOKSIA ‘ 3 ERILAISET ‘ 4 RADIOMAINONNAN

1 RADION KUUNTELU MAINOSTAJALLE IKARYHMAT KOHDENTAMINEN ‘ 5 AUDIOMAINONTA

6 RADION KUUNTELU 8 RADION MITTAAMINEN
POHJOISMAISSA JA OSTAMINEN

Kestava kehitys

Radio on ilmastoystavallisin, kampanjat radiossa tuottavat vahiten hiilidioksidia.

Mainosten CO.,-pdastot eri medioissa

1 ko 4 ko 9 ko 14 ko
Radiomainonta Display- Online video TV-mainonta
10 000 mainonta -mainonta (lineaarinen)
kontaktia 10 000 impressiota 10 000 impressiota 10 000 kontaktia

Miten CO,-paastot on laskettu? Lue lisaa tasta https://www.mediaplus.com/en/landingpages/green-grpl.html
Lahde: Green GRP Saksa

34 kg 67 ko
Ulkomainonta Sanomalehtimainonta
18/1, /2 sivua,
10 mainostaulua 5 000 jakelu

RadioMedia


https://www.mediaplus.com/en/landingpages/green-grp1.html
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Radion kuuntelusta
. rekrytoidaan
saadaan luotettavaa tietoa puhelimitse ja kirjeitse,

vuoden jokcaisenda paivanad

18 174 _ N mm
# | suomalaista

Vuoden jokaisena torstaina noin 400 suomalaista aloittaa viikon kestavan KRT-
paivakirjan tayttamisen radion ja muun audion kuuntelustaan.

dataa kaytetadan myos
Kansalliseen Radiotutkimukseen osallistuu vuosittain yli 18 000 satunnaisesti Mainosmyynnissad ja
valittua, 9 vuotta tayttanytta suomalaista Manner-Suomen alueella. kampanjasuunnittelussa.
Tutkimuksen otos edustaa vaestoa ian, sukupuolen seka asuinalueen suhteen.

*Finnpanel Oy, KRT otoskoko vuonna 2024 RGd'iOMed'iCI
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